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Las Marcas Comercialesy los Nombresde Dominio
y las M arcas Comerciales e I nter net

Es fundamental que elija un nombre de dominio que no sea una marca

de otra empresa y alin menos una marca notoriamente conocida, ya que
muchas legislaciones o tribunal es nacionales consideran como infraccion el
registro de la marca de otra empresa o persona como nombre de dominio,
actividad gue popul armente se conoce por ocupacion ilegal del ciberespacio o
"ciberocupacion”.

Posible conflicto entre las marcasy los Nombres de Dominio

El conflicto entre las marcas y |os nombres de dominio plantea un gran problema. Los
nombres de dominio son direcciones de Internet que habitual mente se utilizan para hallar
sitios Web. Por gemplo, el nombre de dominio "Google.com” se usa paralocalizar €l sitio
Web del Buscador Google en la direccion www.google.com. Con el paso del tiempo, los
nombres de dominio han llegado a convertirse en identificadores comerciales, por lo que a
menudo entran en conflicto con las marcas.

Por consiguiente, es fundamental que elija un nombre de dominio que no sea una marca
de otra empresa y alin menos una marca notoriamente conocida, ya que muchas legislaciones
o tribunal es nacional es consideran como infraccion el registro de la marca de otra empresa
0 persona como nombre de dominio, actividad que popularmente se conoce por ocupacion
ilegal del ciberespacio o "ciberocupacion”. Si esto sucede, su empresa podria verse obligada
no sblo atransferir o invalidar el nombre de dominio sino a pagar una indemnizacion por
dafosy perjuicios 0 unamulta elevada.

Para averiguar S una marca ya esta protegida, puede ponerse en contacto directamente
con las oficinas de marcas nacionales.

Por otra parte, si la marca de su empresa esta siendo usada como nombre de dominio o
es objeto de "ciberocupacion” por otro individuo o empresa, podra emprender acciones para
poner fin atal uso ilegitimo o impedir que se vulneren los derechos de su empresa.

Las marcaselnternet

El uso de las marcas en Internet ha generado una gran polémica juridica cuya solucion
no serafacil de encontrar ni de adaptar atodos |os casos. Uno de |os problemas méas
importantes reside en e hecho de que |los derechos de marca son de naturaleza territorial (es
decir, lamarca solo esta protegida en el pais o region donde se registre o utilice), mientras
gue el acance de Internet es mundial. Esto plantea problemas ala hora de dirimir conflictos
entre personas 0 empresas que son titulares legitimos de marcas idénticas o0 extremadamente
similares en paises diferentes. Lalegislacion en este campo aln estéa en fase de elaboracion y
cabe la posibilidad de que ese asunto no se trate de la misma manera en todos | 0s paises.



