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Desde que se incluyd una clausula
de propiedad intelectual en la Constitucion
de 1833, y hasta nuestros dias, la propiedad
industrial ha evolucionado, se ha
perfeccionado y es hoy un elemento
esencial dentro de toda politica de
desarrollo. A 20 anos de la promulgacion
de la actual ley que regula el sistema, y a
mas de dos de la creacion del Instituto
Nacional de Propiedad Industrial (INAPI),
podemos decir con orgullo que la propiedad
industrial ha alcanzado en Chile quizas no
su madurez, pero si su adolescencia.

Los desafios y la necesidad de cambios son
constantes en estas materias tan
intimamente relacionadas con innovacion
y emprendimiento. Las bases para dichos

cambios ya estan sentadas, son solidas y
sin lugar a dudas auguran un muy buen
futuro. Como Director Nacional del INAPI
no puedo sino agradecer a todos quienes
han participado de este proceso, a los
funcionarios de la institucion, al Gobierno
que ha tenido la vision para apoyar estos
cambios y los que vendran, y a todos quienes
usan y participan tan activamente para dar
vida al sistema.

En ese contexto, la elaboracion de un
reporte anual que dé cuenta de las
principales acciones e iniciativas del INAPI,
y que a su vez informe sobre los principales
desarrollos en materia de propiedad
industrial a nivel nacional, se ha convertido
en un paso necesario, obligado.

La pregunta se convirtio, entonces, ipor
donde comenzar? Una parte importante de
la evolucion de la de propiedad industrial
fue dada a conocer en el libro "Historia
Grafica de la Propiedad Industrial en Chile”
que lanzamos el 2010, y durante este afno
esperamos presentar un informe completo
sobre la actividad registral en la Gltima
década.

¢Qué queda entonces? Queda el contenido
de este reporte y las ganas de dar comienzo
a una tradicion. Este primer informe anual
da cuenta de las medidas, mejoras,
iniciativas y desafios de INAPI durante el
2010 y presenta un
contextualizado sobre solicitudes de

resumen

derechos.
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Esperamos que este trabajo sea el Este primer informe
primero de muchos en la historia del INAPI anual da cuenta de las

y que, como ha ocurrido hasta ahora, sea medidas, mejoras, iniciativas
llenado con logros tanto de nosotros y desafi 2 INAPI durante
como de todos los innovadores y y presenta un

emprendedores del pais. - sumen_c?ntextuallzado
sobre solicitudes de derechos.

NS e Cwe S

Maximiliano Santa Cruz Scantlebury
Director Nacional de INAPI
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es el organismo encargado de la
administracion y atencion de los servicios de la
propiedad industrial en Chile. Le corresponde,
asimismo, promover la proteccion que brinda la
propiedad industrial y difundir el acervo
tecnologico y la informacion de que dispone.

Debido a que el desarrollo e innovacion de un
pais va de la mano de la creacion y la inventiva,
el nacimiento de INAPI es un factor de gran
relevancia para nuestro pais, ya que contribuye
a la estrategia de innovacion impulsada por el
Gobierno de Chile generando sistemas eficientes
bara el uso y proteccion de los derechos de
propiedad industrial, promoviendo la innovacion,
el emprendimiento y la transferencia de
conocimiento a la comunidad.

INAPI busca posicionarse como una institucion
lider a nivel mundial en el registro, gestion y
promocion de la propiedad industrial. En la
actualidad ya es reconocido por su gran aporte
al emprendimiento e innovacion en Chile,
elevada capacidad de servicio, alta confiabilidad,
y foco en el continuo mejoramiento de su
desempenio.

Mision

La mision principal de INAPI es contribuir al
desarrollo econdomico nacional estimulando el
emprendimiento, la innovacion y la creatividad
mediante la proteccion de la propiedad industrial
y la gestion del conocimiento. Para ello, debe
procurar procesos que aseguren la eficacia y
calidad, asi como la accesibilidad y certidumbre
de la informacion.




Objetivos estratégicos

Los desafios de INAPI son innumerables. Nuestra
meta es convertir al instituto en una oficina de
primer nivel, lider en la region. Para ello hemos
definido una serie de objetivos estratégicos
destinados a organizar y orientar sus distintas
lineas de accion.

En materia de registro, el servicio busca gestionar
oportuna y adecuadamente la proteccion de los

derechos de propiedad industrial, en especial
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considerando la importancia que estos tienen
para el emprendimiento e innovacion nacional.

Como encargados de difundir el acervo
tecnologico del pais, hemos establecido como
objetivo primordial facilitar el acceso, en especial
al dominio pablico, a través de la gestion del
conocimiento disponible. En este mismo sentido
nos hemos abocado a crear capacidades en
materia de propiedad industrial fortaleciendo
las instancias de estudio, promocion y
asesoramiento en estos ambitos.

v

A nivel internacional, nuestros esfuerzos se
centran en posicionar adecuadamente a Chile
en las redes de cooperacion y coordinacion
nacionales y extranjeras de propiedad industrial.

Finalmente, a nivel interno, nuestro objetivo es
convertir al INAPI en un referente en materias
de propuestas legislativas y politicas publicas
en las areas de nuestra competencia.

‘ /
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Funciones
Para el cumplimiento de sus objetivos, INAPI ejerce las siguientes funciones:

2 Ser el organo encargado de todas las

actuaciones administrativas relativas al
reconocimiento y vigencia de la proteccion
registral otorgada por la ley a la propiedad
industrial, correspondiéndole, entre otras,
la elaboracion, mantencion y custodia de los
registros, anotaciones y transferencias;
emision de titulos y certificados; conser-
vacion y publicidad de la documentacion,
cuando sea procedente.

2 Servir de organo consultivo y asesor del

Presidente de la Replblica en materias
vinculadas a la propiedad industrial e
informar, a requerimiento de las autoridades
competentes, los proyectos de ley y otras
normas que inciden en esta materia.

2 Proponer, por intermedio del Ministerio de

Economia, Fomento y Turismo, la firma o
adhesion de Chile a tratados o convenios
internacionales relacionados con la
propiedad industrial, como también su
denuncia y mantener, coordinadamente con
los ministerios competentes, vinculos de
cooperacion con las autoridades extranjeras
y entidades internacionales que actan en
este campo.

2 Promover iniciativas y desarrollar actividades

tendientes a difundir el conocimiento de la
propiedad industrial, elaborar estadisticas,
realizar estudios sobre la materia y prestar
servicios de informacion a los usuarios.

kd Obtener, recopilar y clasificar la informacion
sobre patentes y facilitar el acceso a aquella
de libre disponibilidad, con el objeto de
promover la transferencia de tecnologia y
la investigacion e innovacion tecnologica en
el pais.

> Recaudar los recursos que la ley le asigna, a

nombre propio o de terceros. Estos incluyen
aquellos establecidos en tratados
internacionales vigentes.

Emitir los informes que le sean requeridos
por las autoridades pertinentes en las
materias propias de su competencia.

Certificar la idoneidad de los peritos que
intervienen en el procedimiento para el
otorgamiento de los derechos de propiedad
industrial y en las controversias que sean de
conocimiento del Director Nacional, previa

calificacion de sus competencia .

Fijar los valores por los servicios que pre
en conformidad a la ley. Estas t
corresponderan a las actuacio
documentos y demas prestaciones a que
refiere el decreto ley N° 2.136, de 19
los precios de las publicaciones que re
el Instituto y de los espacios para :
publicitarios que contuvieren d
publicaciones, y a los servicios que p
en virtud de la administracion de Tr
Internacionales y convenios de cooperacion
internacional vigentes.



Personas y estructuras

iciembre de 2010, la dotacion de INAPI alcanzo
0s 177 funcionarios, 56% de ellos mujeres y
% hombres, con una edad promedio de 40 anos.
Lestos un 52% corresponde al estamento
esional.

L de INAPI se distribuye en siete areas:
n de Marcas, Subdireccion de Patentes,
on Juridica, Division Administrativa,
on de Transferencia del Conocimiento,
e Desarrollo y Direccion Nacional, que a
tegra a las areas de Comunicaciones,

y Politicas Pablicas, Departamento
tivo, Departamento Internacional, Auditoria
, ¥ Planificacion y Control de Gestion.

ad /4
30
16

40a49
afos

Para asegurar que

INAPI sea una jnstitucion
del siglo 21, contamos con
funcionarios del mas alto
nivel, muchos de lc_>s cuales
cuentan con estudlos_de
posgrado tanto en_Chlle
como en el extranjero.

Distribucion segtin edad y sexo
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En materia de capacitacion, durante 2010 INAPI
llevo a cabo un intenso programa dirigido a sus

funcionarios -principalmente en idioma inglés-,
tecnologias de la informacion y propiedad
industrial, con el objetivo de desarrollar
competencias para un mejor desempeno y alcanzar
el cumplimiento de los objetivos estratégicos.

Asi, se desarrollaron mas de 35 actividades de
capacitacion que beneficiaron al 79% de los
funcionarios.

44

(78) hombres

40 afios promedio
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Distribucion del personal INAPI
por género

56"

(99) mujeres
40 afios promedio

Distribucion del personal INAPI

por formacion

B Mujeres
B Hombres

3%

(59) administrativo
43 arigs promedio

131 R
1.4
—

50 a 59 60 0 mas
anos afos (19) técnico
39 afios promedio

56"

(99) profesional

39 afios promedio

Distribucion del personal INAPI
por unidades

27%
Subdireccion
de Patentes

5%
Subdireccion
Juridica

5%
Subdireccion

de Transferencia
de Conocimiento

10%

Direccion 0,

Nacional 1 3 T .
Subdireccion
Administrativa

26%
Subdireccion
de Marcas

16%
Subdireccion
de Desarrollo
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En muchos casos el

primer dCeércamiento

deun €mprendedor 3

la Propiedad industria| esa

través de Nuestra atencign, de

Usuarios, Es por ello que

trabajamos p

Servicio de excelencia,

completo y eficiente, que

actde como otro factor m3s
nde los derechos

que administramos.



Atencion de Usuarios Patentes 2010

62"

2.382 OIRS(")

Presenciales

Servicio

Para el emprendedor que registra una marca,
para el investigador que desarrolla un invento
valioso y para todos quienes hacen uso de los
servicios que otorga INAPI, la primera
aproximacion es a través del area de atencion
a publico.
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Atencion de Usuarios Marcas 2010

11%

3.757
E-mail
INAPI

7%
2.447
E-mail
OIRS(*)

8"

27.700

Presenciales

Conscientes de ello, uno de los principales focos
de la institucion durante el afio pasado fue el
mejoramiento de este departamento. Dotamos
a nuestros funcionarios de nuevas herramientas,
elaboramos protocolos de atencion y mejoramos
los medios por los cuales se pueden hacer

consultas.

s
7

(*) Consultas derivadas desde la Oficina de
Informacién, Reclamos y Sugerencias del
Ministerio de Economia.

Los resultados saltan a la vista. Durante 2010,
solo en los modulos de consultas avanzadas de
marcas y patentes se registraron poco mas de
30 mil atenciones presenciales, y se contestaron
por correo electronico otras 7.500 dudas.

Canales de atencion

INAPI recibe consultas presenciales en los
modulos de atencion a usuarios ubicados en sus
oficinas de Moneda 975, piso 13; telefonicas al
numero 8360000 y por correo electronico en la
direccion inapi@inapi.cl
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Integracion

La creacion del Departamento Internacional de
INAPI ha potenciado el cumplimiento de sus
funciones de asesorar al Presidente de la
Repiblica en materia de propiedad industrial,
de proponer la adhesion de Chile a tratados
internacionales y de mantener vinculos de
cooperacion con autoridades extranjeras y
organismos internacionales. Nuestro instituto
participa activamente en diversos espacios como
el Foro de Cooperacion Economica Asia-Pacifico
(APEC), la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI), la Organizacion Mundial de
Comercio (OMCQ), y en negociaciones comerciales
en curso, como el Acuerdo Trans Pacifico (TPP).

Sin embargo, la posicion de INAPI en el ambito
internacional va mucho mas alla que esto.
Conscientes del valor de las experiencias de
otras oficinas, INAPI celebré durante 2010
convenios de colaboracion con la Republica de
Corea, Espana, El Salvador y Brasil. Esto se ha
traducido en nuevos proyectos que van desde

la gestion documental, capacitacion de
examinadores e incorporacion de nuevas
tecnologias, hasta iniciativas regionales para
compartir los resultados del trabajo realizado
por las oficinas sudamericanas, evitando asi la
duplicacion innecesaria. Iniciativas comao esta
Gltima contribuiran a una labor mas eficiente y
reduciran los plazos de cada procedimiento, sin
perder de vista la calidad de los derechos de
propiedad industrial que otorgamos.

Asimismo, para continuar incorporando
estandares internacionales que faciliten las
presentaciones ante el INAPI, el afio pasado se
inicio la tramitacion en el Congreso de Chile del
Tratado de Budapest sobre el Reconocimiento
Internacional del Deposito de Microorganismos,
y termind su revision parlamentaria el Tratado
Sobre el Derecho de Marcas (TLT). Con esto
también se facilita la gestion de marcas y
patentes de emprendedores e innovadores
chilenos en el extranjero.

0 0
T::

INTEGRA Cion)

I:Iannero de 2010

el Director Nacional
de INAPI fue reelegido

Para un segundo periodo en

la presidencia del Comité

Permanente sobre el Derecho

de Paten_tes (SCP) de la OMP]

y en abril de 2010 Chile fue

|li’a sede ile la Reunion

egional de Jefes de Oficij
de Propiedad lndustrialc;/m‘s
Derechos de Autor.,
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conexiond

(=D

Crear conciencia sobre la
existencia de los dere_chos
de propiedad indus_trlal ]
sobre la importancia de su
aprovechamiento es una de
las tareas esenciales del

INAPI. Queremos que la
informacion l}egue a cada
rincon del pais.

Parinacota

Tarapaca
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Cercania

¢Para qué sirve? ;Como obtengo una patente?
¢;Como registro una marca? ;Qué beneficios
tiene? Para responder éstas y muchas otras
preguntas, INAPI capacito a cerca de 2.000
personas durante 2010. Llegamos a 11 regiones
y realizamos actividades tan diversas como la
elaboracion de boletines tecnologicos para la
reconstruccion, de inventos que han pasado al
dominio pablico, publicaciones sobre sectores
productivos relevantes para la economia nacional
y talleres en el marco de la IV Bienal de Disefio.

Con la puesta en marcha de la “Plataforma del
Conocimiento”, proyecto conjunto de INAPI con
la Union Europea, esperamos que estas
actividades se multipliquen, por cuanto con el
nuevo sistema sera posible acceder a guias y

L
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manuales de propiedad industrial, realizar cursos
a través de una plataforma e-learning, asi como
hacer blsquedas e identificar informacion
tecnologica en los documentos de patentes a
nivel mundial, por ejemplo, en tematicas
asociadas a la reconstruccion del pais.

Durante 2010 INAPI también gener6 una serie
de publicaciones como las “Directrices de
Marcas”, cuya elaboracion fue sometida a
consultas pablicas, y el “Codigo de la Propiedad
Intelectual”, que retne en un solo libro toda la
legislacion nacional vigente y tratados
internacionales suscritos por Chile sobre la
materia, ademas de boletines tecnologicos, la
Guia del usuario PCT y el libro “Historia Grafica
de la Propiedad Industrial en Chile”.

Actividades realizadas segun region

Atacama
1

Santiago

2 2

2 Antofagasta Coquzimbo A
4 4 O’Higgins
0

Del Maule
0 Araucania

3 3
S Jo @}
SR 2 N W s
Biobio Los Rios RN Magallanes
4 2 Los Lagos 0

1
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PCT

El Tratado de Cooperacion en materia de Patentes (PCT, su sigla en inglés)
es un instrumento que permite solicitar simultaneamente en un gran
namero de paises la proteccion de una invencion por patente a través de
una Gnica solicitud, simplificando el proceso y abaratando costos en
beneficio de los innovadores.

Con su entrada en vigor para Chile el 2 de junio de 2009, y su entrada en
fase nacional en diciembre de 2010, nuestra nacion se pone a la par con
sus socios comerciales mas importantes, facilitando la tramitacion de
patentes nacionales en el mundo.

Para lograr que el ingreso al PCT fuera lo mas armoénico posible, en INAPI
desarrollamos la Guia de Usuario PCT, elaboramos dos circulares destinadas
a dar claridad sobre el actuar de nuestra oficina, y llevamos a cabo talleres
PCT en el que nuestros usuarios pudieron familiarizarse con el sistema.
Los resultados comienzan a notarse. Hasta la fecha, el nUmero de solicitudes
que han ingresado a Chile via PCT excede con creces las proyecciones
realizadas tanto por la OMPI como por INAPI.

Junto con la implementacion
del Acuerdo sobre los Aspectos
de los Derechos de Propiedad
Intelectual relacionados con el
Comercio (ADPIC) y de los tratados
de libre comercio suscritos durante
los Gltimos anos, la incorporacion
de Chile al PCT viene a completar
una serie de importantes hechos a
nivel internacional que han
impactado fuertemente el sistema
depropiedad intelectual en nuestro
gpais, y hacen de Chile un pais con
un sistema solido, moderno y
confiable.




Herramientas

INAPI no cuenta con oficinas en regiones. Para
hacer frente a este problema hemos
implementado una serie de herramientas y
tramites en linea. Esto corresponde a la primera
etapa de un objetivo de mediano plazo como es
permitir la total tramitacion de los derechos de
propiedad industrial a través de Internet. En la
actualidad ya es posible presentar solicitudes,
realizar el tramite de publicacion en el Diario
Oficial y pagar ciertas tasas de manera remota.

A su vez, hemos puesto a disposicion de nuestros
usuarios varias herramientas para la
presentacion, tramitacion y gestion de los
derechos de propiedad industrial. Entre ellas
cabe desatacar el clasificador de marcas
comerciales en linea, el IP toolkit, la posibilidad
de revisar los estados diarios y de realizar
blsquedas de marcas y patentes.

Sitio web 2010
Visitas
Paginas vistas

:960.543
:3.050.432
Paginas por visita 13,18

T. promedio en el sitio : 03 min. 16 seg.
Visitas nuevas :26,27%

o
~—y =

Solicitudes de Patentes via web

80 7.000
70 6.000
£ 5.000
50
0 4.000
- / 3.000
- o 2,000
10 J 1,000
0 0

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201

(*) Valores 2011 proyectados.

£ www.ino\f’i.cl

Presentacion de Marcas via web

o
7

2003

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

(*) Valores 2011 proyectados.
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Patentes
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Evolucion en las solicitudes

Las invenciones optimizan la calidad de vida de
las personas y las patentes son un incentivo para
que los creadores realicen un esfuerzo para
buscar soluciones que beneficien a todos,
motivados por la expectativa de obtener un
retorno por el esfuerzo realizado.

En el caso de Chile, la mayor parte de las
solicitudes de patentes son presentadas por
extranjeros, en las cuales se agrupan tecnologias
de todas partes del mundo.

En este ambito, uno de los objetivos estratégicos
de INAPI es aumentar los conocimientos sobre
propiedad industrial entre quienes desarrollan
investigaciones que pueden conducir a
invenciones patentables. De esta manera, los
frutos de las actividades de fomento a la
investigacion y desarrollo que esta llevando a
cabo el Gobierno contaran con la debida
proteccion, beneficiando a sus creadores, pero
también a todo el pais.

Finalmente, es posible sefialar que a lo largo de
los anos el nimero de solicitudes de patentes
ha tenido un incremento constante. Sin embargo,
y como era de esperar con la entrada en vigencia
del PCT, en el periodo 2008-2010 el volumen
bajo considerablemente. Esta reduccion afecta
principalmente a los solicitantes no residentes
y es un efecto normal en la fase inicial de

Evolucion Anual Solicitudes Patentes de Invencion
Residentes y No Residentes (2000-2010)

I
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implementacion para cada pais que se hace
parte de este tratado.

En cuanto a las presentaciones de residentes,
este indicador se ha mantenido practicamente
constante desde el afo 2002, con un promedio
en la década de 322 solicitudes anuales.

3.500
3.000
2.500

B Residentes

2.000

\\ B No Residentes

1.500

\\ = Total

1.000
500

S P

_—
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005

2006 2007 2008 2009 2010

A traués de la
presentacion
de una unica
solicitud PCT

en INAPI p_uede
llegar a mas de

142 paises
simultaneamente.
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Evolucion de las soUudes de residentes

, las diferencias
de empresas,
es amplia. Si bien
en principio mas
uienes mas podrian

Entre las solicitudes de residen
en el nivel de presen
particulares y univ

El patentamiento de este Gltimo grupo es algo
que INAPI busca fomentar. Sin embargo, creemos
que la incorporacion de politicas efectivas de
propiedad intelectual en las universidades y las
empresas, asi como el fomento a las actividades
de investigacion y desarrollo que esta llevando
adelante el Gobierno de Chile, tendran un
impacto positivo en la presentacion de nuevas
solicitudes a futuro.

18

En la actualidad, y al separar el universo de
solicitudes de patentes de invencion de
residentes en la Gltima década, se percibe un
nivel de presentacion estable a partir del 2002,
con un valor promedio de 330 al afo. La mayor
parte de ellas corresponde a personas naturales,
en tanto que las universidades y otras

Las primeras 1.000 patentes
en Chile fueron concedidas en
50 anos, mientras que hoy esa
misma cantidad INAPI la
entrega en solo un aio.

instituciones presentan un volumen menor. No
obstante, se puede observar una tendencia leve
y sostenida de crecimiento de estos dos grupos,
mientras que las presentadas por personas
naturales muestran una clara tendencia,
mantenida en el tiempo, a la baja.

Evolucion Solicitudes Residentes de Patentes de Invencion

400
350 N _ p—
300 / ~ \v -
I / B Empresa
B w | Univ. / Inst.
150 Partic.

| Total

100 w
50 ——

—

0 =

—

2000 2001 2002 2003 2004 2005

2006 2007 2008 2009 2010
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Distribucion de las solicitudes de
patentes a lo largo del pais

Dado que la mayor actividad economica, y que
la mayoria de los centros de investigacion se
ubican en la Region Metropolitana, el porcentaje
de solicitudes de patentes de invencion se centra
en la capital.

INAPI esta consciente que el desarrollo
intelectual e inventivo se esta generando cada
vez mas a lo largo del pais, existiendo un
incremento de las patentes solicitadas por
universidades de regiones.

El afo 2010 la presentacion de patentes de
invencion de los residentes se concentro de
manera preponderante en la Region
Metropolitana, con un 71,4%, mientras que el
otro 28,6% correspondi6 a las otras 15 regiones,
siendo la Vy VIII las principales con un porcentaje
cercano a 8% cada una. Ello se explica porque
ambas cuentan con un alto nivel de actividad
economicay con la presencia de instituciones
universitarias y de investigacion.

Primeros registros en Chile

EL 5 de octubre de 1840 se otorga la primera
patente de invencion en el pais a don Andrés
Blest, quien introdujo en Valparaiso un “método
para hacer ron en Chile".

En 1925 se registra el primer modelo industrial
en Chile, consistente en “un envase manual para
transportar huevos”.

Solicitudes de Patentes de Invencion
Residentes Ao 2010 por Region Solicitante

714"

28,0

Regiones

Detalle regional

113,5%

X2,5%
VI 7,5%

1X1,7%

VIl 1,5%
IV 1,2%
~ VI0,7%
\ 10,7%

XIV 0,5%
I, XI'y XV 0,2%

V8,0%

Durante 2010, la
Universidad de Concepcion

se convirtio en el mayor
solicitante residente de
patentes de invencion.
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Participacion de los residentes

por area de la técnica

Las innovaciones patentables son el resultado
de largos anos de investigacion y desarrollo.
Estas se centran en paises con alto nivel
economico, que cuentan con industrias y centros
de investigacion dedicados casi exclusivamente
a la creacion de nuevas tecnologias.

Chile ha alcanzado un nivel de patentamiento
importante en sus sectores productivos
relevantes. Asi, tanto en el area minera como
fruticola y acuicola, las presentaciones de
solicitudes de patentes por nacionales en estas

34,67%

Residentes

#9,33%

No Residentes

Sector Fruticola

areas son sustantivamente superiores al
promedio global de todos los sectores
productivos.

Con el objeto de potenciar dichas areas, durante
2010 INAPI puso a disposicion de todos sus
usuarios una serie de boletines tecnologicos
especificos destinados a informar sobre
tecnologias existentes y con potencial comercial.

45,2%

Residentes

54,8%

No Residentes

Sector Acuicola

41,38%

Residentes

28,62"

No Residentes

Sector Minero
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Disenos Industriales

De acuerdo a nuestra ley, los disefos industriales
se someten al mismo procedimiento de las
patentes. Y pese a que durante los Gltimos afios
Chile ha vivido un auge en materia de disefo,
ello no se ha visto reflejado en la cantidad de
solicitudes presentadas.

En la actualidad existen mas de 31 institutos y
universidades que imparten la carrera de disefno
y sibien es posible identificar un aumento en la

Es por ello que INAPI ha estado trabajando de la
mano con estos profesionales y las casas de
estudio que imparten esta carrera para generar
conciencia y mejorar la regulacion.

Desde un punto de vista estadistico, las
solicitudes de disefos presentadas por

REPORTE 2011

solicitantes no residentes muestran una clara
tendencia ascendente, a diferencia que lo que
ocurre con los residentes, indicador que ha
mostrado desde el 2007 una tendencia gradual,
pero mantenida, a la baja.

Evolucion Anual Solicitudes Disefio
Residentes y No Residentes (2000-2010)

B Residentes
B No Residentes
N Total

cantidad de solicitudes presentadas, este 500
volumen no corresponde necesariamente a N
solicitudes de residentes. 00—\
300
La explicacion radica, creemos, en varios factores.
Uno es que la tramitacion y regulacion de los 200
disenos en a ley no son lo suficientemente claras
y expeditas, al tiempo que existe un gran 100 NA\
desconocimiento entre los disenadores de la 0
importancia de proteger. 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

El primer microorganismo
protegido por patente en Chile se
denominal\Nenelén (Acidithiobacillus
Ferrooxidans), y su titular es Biosigma
S.A., una asociacion entre Codelco y
Nippon Mining.

Después de 14 aios, se realizo en
noviembre del 2010 la 4ta Bienal
de Diseno “Chile se diseia”.en la que
INAPI tuvo una activa participacion.
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Modelos de Utilidad

Los modelos de utilidad se asemejan a las patentes

y, de hecho, a veces se denominan "pequefas
patentes" o "patentes de innovacion'. Se trata de
un derecho que se concede para la proteccion de
objetos en los que la forma sea reivindicable, tanto
en su aspecto externo como en su funcionamiento,
y siempre que ésta produzca una utilidad, esto es,
que aporte un beneficio, ventaja o efecto técnico
a la funcion a que son destinados y que antes no
tenia.

Algunas diferencias con las patentes es que los
requisitos de registro son menos estrictos, su
procedimiento es frecuentemente mas sencillo,
rapido y menos costoso, pero se otorgan por un
plazo mas corto.

En vista de lo anterior, se considera que los modelos
de utilidad estan particularmente adaptados para
las pequenas y medianas empresas, las cuales
pueden efectuar mejoras "menores" en productos
existentes o adecuar dichos productos a sus
procesos.

Evolucion Anual Solicitudes Modelo de Utilidad
Residentes y No Residentes (2000-2010)

140
120
100

B Residentes
80 B No Residentes EL PCT también
60 Total aplica a los
40 modelos de

20 \ . - Utilidad'

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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Ranking Propietarios Residentes
Presentacion Solicitudes de Patentes 2010

. . Cantidad
Patente de invencion 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16

Universidad de Concepcion
Corporacion Nacional del Cobre de Chile
Universidad de Santiago de Chile

Universidad de Chile

Pontificia Universidad Catolica de Chile

Instituto de Innovacion en Mineria y Metalurgia S.A.

Universidad Técnica Federico Santa Maria Diseiio industrial Cantidad
Universidad de la Frontera ? 1‘ 2‘ 3: “1
Araya Contreras Artemio Nelson
Vilches Pérez Osvaldo Froilan \ \ \
Gasgo GLP S.A.
Aliaga Machado Oscar Domingo Huevos de Elqui Ltda. | | |
Aquainnovo S.A. Villegas Bozzo Ignacio | | |
= Guerrero Caro José Luis | | |
Eqiip Ltda. Ll
Marisio S.A.
Fundacion Ciencia Para la Vida Opazo Ruiz Martin \ [ ]
| 1 1
Quantum Quimica Ltda.
as Perlwitz Gerardo Andrés
Modelo de utilidad Cantidad

Vulco S.A. 0 1 2 3 4

Barria Concha Radl Alejandro

Aubel Mohr Ernesto Francisco
Latinoamérica Publicidad S.A.
Vicsa Safety S.A.

Vilches Pérez Osvaldo Froilan

Dibujo industrial Cantidad
0 1 2 3 4 5

CMPC Tissue SA.

Roberto Aniceto Castillo Lillo
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Marcas

Evolucion en la presentacion de solicitudes

de marcas nuevas y renovacion

Evolucion Presentacion de Solicitudes de Marcas
Nuevas y Renovacion

°0.000 B Nuevas
45.000 /\/\\/ Residentes
40.000 aa————. ) ™
35.000 B Renovacion
30,000 Residentes
25.000 N N
— — uevas No
20.000 ~— Residentes
15.000 y
10.000 — & Renovacion
5000 — e ————— No Residentes
I — e —
’7
0 = Total

2000 2001 2002 2003 2004 2005

Uno de los primeros pasos que todo
emprendedor realiza al iniciar un negocio
consiste en desarrollar una marca que le permita
distinguirse de su competencia. Si bien este
registro no asegura el éxito, las solicitudes en
su conjunto si pueden ser consideradas como
un indicador de la actividad economica de un
pais.

El nimero de marcas nuevas y aquellas que se
renuevan anualmente es altamente sensible a
las fluctuaciones economicas, por lo que tanto
las crisis como los signos de recuperacion se
manifiestan rapidamente en el volumen de
solicitudes.

En 2010, mas de 31 mil solicitudes se
presentaron para el registro de marcas nuevas,

2006

2007 2008 2009 2010

lo que representa un aumento de mas de 15%
respecto del 2009, cifra que esta bajo el estandar
del ano 2008, previo a la crisis economica
internacional. El promedio de presentacion
mensual de solicitudes fue de 2.640, pese a que
en los tres dltimos meses del afio se observo un
aumento de 129%, llegando a un promedio de
2.948 en dicho trimestre.

Para potenciar el uso de este derecho, y
conscientes del valor que tienen las marcas,
INAPI ha impulsado una serie de medidas
destinadas a facilitar y hacer mas expedita su
gestion. Fue asi como durante el ano pasado,
por ejemplo, publicamos nuestras Directrices
de Marcas y lanzamos dos nuevas herramientas
en linea fara facilitar su tramitacion.

De acuerdo al informe

de la OMPI'World

Intellectual Property
Indicators 2010(1), Chile tiene
el record mundial de
solicitudes de marcas por
residentes ajustadas al PIB.

@ http://www.wipo.int/freepublications/en/
intproperty/941/wipo_pub_941_2010.pdf
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Presentacion de marcas nuevas
por residentes y no residentes

A diferencia de lo que comlnmente se cree, la
gran mayoria de las nuevas solicitudes
corresponden a residentes. Este dato nos permite
sefalar que disponer de una marca registrada
pareciera considerarse uno de los primeros pasos
en la constitucion de un nuevo negocio. A
diciembre de 2010 los registros vigentes en
Chile superaban los 320 mil.

Si bien la cantidad de solicitudes en funcion del
namero de residentes en nuestro pais parece
ser importante, en INAPI estamos creemos que
aln queda espacio para crecer e intensificar su
uso por parte de los emprendedores. Para hacer
frente a estos desafios, un porcentaje relevante
de los esfuerzos de difusion durante 2010 se
centrd en capacitar a nuestros usuarios y en
instalar en el discurso colectivo la nocion de que
las marcas son un importante activo en todo
negocio, al que todos pueden acceder.

De mantenerse la
actual actividad

registral de marcas,

se espera que INAPI otorgue
el registro nimero 1.000.000
el ano 2013.

% Solicitudes

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
30%
20%
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Tendencia de Proporcion de Solicitudes de
Marcas Nuevas Residentes y No Residentes
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—
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Tipos de Marcas

Dentro de los distintos tipos de marcas
existentes, las marcas figurativas, las frases de
propaganda y las marcas sonoras son
comparativamente poco usadas en Chile. Las
marcas denominativas, esto es, aquellas que
consisten en letras, palabras, nimeros, signos,
sin la adicion de colores ni elementos figurativos,
concentran la mayor parte de las solicitudes que
se presentan ante INAPI.

En algunos paises es posible registrar signos
tridimensionales, hologramas, animaciones,
"

sabores y texturas. Esos tipos de “marcas nuevas
no son reconocidos expresamente en la

legislacion vigente en Chile y a nivel
internacional las discusiones sobre estas nuevas
categorias se concentran basicamente en dos
elementos.

El primero es la eventual superposicion y
diferenciacion con otros tipos de derechos de
propiedad intelectual como, por ejemplo, el
limite entre las marcas tridimensionales, los
disenos y la prohibicion de registrar envases
como marcas; y, en segundo lugar, la forma de
representar dichos signos ante la oficina de
registro en términos que sea clara y aprehensible
tanto por el Registro como por terceros.

Tendencia Presentacion Solicitudes de Marcas Nuevas por Tipo

16.000 N

" 12.000 N E Denominativa
é 10.000 P W Mixta
2 8.000 — T~ Propaganda
o 6.000 B Figurativa
4.000
2.000 = —

2000 2001 2002 2003 2004 2005

2006 2007 2008 2009 2010

El grafico evidencia que las solicitudes de
registro de marcas denominativas concentran
la mayor cantidad de presentaciones, seguidas
por las marcas mixtas, es decir, aquellas que
combinan palabras, letras, nimeros y elementos
figurativos. Sin embargo, desde el afo 2005 se
observa un descenso en el registro de las
primeras en beneficio de las segundas, que
muestran un crecimiento sostenido.

Asimismo, las solicitudes de frases de
propaganda muestran un comportamiento
relativamente constante, en tanto que las
solicitudes de figurativas tienden a decrecer en
el periodo 2008 -2009.

En Chile la legislacion
vigente no reconoce

expresamente el registro de
signos tridimensionales,

shologramas, animaciones,
sabores y texturas.




Menos de un quinto del
volumen de presentacion de
solicitudes de marcas se
concentra en 15 regiones.

INSTITUTO NACIONAL DE PROPIEDAD IND

Las marcas
en el territorio

Durante el afio 2010, un 85,4% de las solicitudes
de marcas fueron presentadas por solicitantes
que indicaron tener su domicilio en la Region
Metropolitana, lo que implica que menos de un
quinto del volumen se concentra en las 15
regiones restantes. Si se excluye a la Region
Metropolitana, las mas importantes son la V'y
VIll, las que -coincidentemente- son las de
mayor actividad economica.

Probablemente el hecho de que INAPI no cuente
con oficinas en provincias puede causar alguna
distorsion para efectos de asociar el uso del
registro marcario y la actividad economica
desglosada por las distintas zonas del pais.

Para superar esta dificultad, y como una forma
de facilitar el uso del sistema fuera de la Region
Metropolitana, estamos potenciando la
tramitacion en linea mediante el mejoramiento
de nuestra plataforma informatica, que junto
con las herramientas en linea existentes
permitiran en el mediano plazo una completa
gestion de los derechos sin la necesidad de venir
a Santiago.

VIl 1,2%

Aiio 2010 por

Detalle regional

X12% 11.0%

IV 1,0%
1X1,0%
VI0,7%

110,7%

XIV 0,4%

110,3%
XI10,3%
XV 0,3%
V4,2% X10,1%
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Marcas Mixtas

SAC.. FALABELLA

CMPC TISSUE S.A.

BIOWAY SA.

ENJOY GESTION SA.

CLINICA LAS CONDES S.A.

EMPRESAS CAROZZI S.A.
TRESMONTES LUCCHETTI S.A.

ERGAS HEYMANN, ANDRES FERNANDO

HUILO HUILO DESARROLLO TURISTICO LTDA.

SOPROLE INVERSIONES S.A.

WELLNESS COMPANY S.A.

RENTAEQUIPOS LEASING S.A.

UNIVERSIDAD CENTRAL DE CHILE
COMPANIA GENERAL DE ELECTRICIDAD S.A.
COMERCIAL ECCSA SOCIEDAD ANONIMA

Marcas Denominativas

LABORATORIOS RECALCINE S.A.
SAC.. FALABELLA

LABORATORIO CHILE S.A.
DISTRIBUCION Y SERVICIO D&S SA.
BIOWAY SA.

EMPRESAS CAROZZI S.A.
TELEVISION NACIONAL DE CHILE
CENCOSUD RETAIL SA.
NUTRAPHARM S.A.

ENJOY GESTION SA.

HUILO HUILO DESARROLLO TURISTICO LTDA.

EMPRESAS CMPC S.A.
CLINICA LAS CONDES S.A.
SOC. DE ING. EN INF. SAYDEX
ANTOFAGASTA MINERALS S.A.

Marcas Sonoras

SAC.. FALABELLA

Ranking Propietarios Residentes
Presentacion de Solicitudes Nuevas de Marcas 2010
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Marcas Propaganda

MUTUAL DE SEGURIDAD
DISTRIBUCION Y SERVICIO D&S SA.
BANCO DE CHILE

FUNDACION DUOC UC

EMPRESAS CMPC S.A.

COMPANIA GENERAL DE ELECTRICIDAD S.A.

ALTO S.A.

BANCO ESTADO DE CHILE

UNIVERSIDAD DEL PACIFICO

AUIL PETERMANN, JOSE ALBERTO
COMERCIAL ECCSA SOCIEDAD ANONIMA
LABORATORIOS ANDROMACO SA.

PUMA LODGE S.A.

SACI. FALABELLA

SOPROLE INVERSIONES S.A.

TELEVISION NACIONAL DE CHILE

Marcas Figurativas

PREUNIC S.A.

COMERCIAL ECCSASA.
FUNDACION IMAGEN DE CHILE
FORIA GLOBAL S.A.

CATECU S.A.

EMPRESAS LIPIGAS SA.

AGRICOLA MOLLENDO S.A.
COMERC. MILY INTERNATIONAL LTDA.
KLENZO LTDA.

FUNDACION TIEMPOS NUEVOS
LABORATORIOS ANDROMACO SA.
SAC.. FALABELLA

CMPC TISSUE S.A.

LONG SENG INTERNACIONAL LTDA.
MACRO FOOD S.A.

PRONOBEL S.A.
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